7 li elementi che emergono dalla
- ricerca di Bonomi raccontano di

A unacittd in transizione, contesa
nella dinamica tra i flussi (della globaliz-
zazione) e i luoghi (delle identity). Una
metropoliil cui “svildppo globale” produ-
ce frammentazione e separazione, inco-
municabilitd tra soggetti sociali, vittime e
protagonisti di flussi diversamente globa-
lizzati.

Ne emerge una mappa di significati
capace di orientare una lettura della me-
tropoliin transizione. Di flussi che impat-
tano sui [uoghi, di capitali finanziari e di
capitali sociali, di moltitudini culturali e
di identita multiple, di precarieth al lavo-
ro e di professionisti della creativita, di
rappresentanze istituzionalizzate e di isti-
tuzioni disorientate nell’attivare e imma-
ginare processi di integrazione sociale,
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LIMPRESA SOCIALE: PLAY MAKER
NELLA CITTA DEI FLUSSI GLOBALIZZAT]

La sfida a cui ¢i chiama
Bonomi, pena ka nostra

- scomparsa, e quella della

connessione fra persone e
luoghi. Al centro cisono i
quartieri intrecciati in reti
sociali sempre pil resistenti
di Claudio Bossi*

cconomica e di valori. Dentro queste di-
namiche quale & il ryolo dell'impresa so-
ciale? Un'impresa sociale che oggi vedo
schiacciata nei compiti di erogatore di ser-
vizi della “riparazione sociale”, alla merct
delle logiche degli appald e di una filan-
tropia compassionevole.

La sfida a cui siamo chiamati, penala

marginalita della nostraazione, & quelladi
dare forma imprenditoriale al trattenere i
flussi per restituirli e connetrerli ai luoghi.

Sono i flussi della moltitudine immi-
grata eiflussi della conoscenza avanzata. I
flussi del capitale finanziario e i flussi del
capitale relazionale e territoriale. I Aussi
degli invisibili e i Aussi della nuova élite
neoborghese, oggi sempre piti lontana dai -
luoghi in cui & nara. .

Sono i luoghi dei quartieri, sono le
piazze dell'abbandono, sono i caseggiati
popolari, sono le aree dismesse, sono i
luoghi delPintrattenimento, sonoiluoghi
del consumo globalizzato, sono iluoghi
deighettidorati, sono luoghi della moda
e della finanza. Usando Bonomi: sono i
luoghi della vita nuda e quelli della nuda
vita.

Dobbiamo essere impresa (sociale)

g sociale: e finita la stagione dei filantropi

capace di intercettare i lussi e restituirli
@ . . . - »
in modo socialmente imprenditoriale
ai luoghi, ai quartieri. Dobbiamo darci
obiettivi capaci di creare connessioni e re-
ti (tra luniversicd e il caseggiato popolare
a poche decine di metri), di redistribuire

‘funzioni sociali nello spazio urbano (la

produzione ¢ la fruizione culturale), di in-
tegrare le persone ¢ iloro bisogni attraver-
so una costante opera di relazjoni, di tes-
situra, di connessione, di mediazione, di
attivazione delle reti (corte) da cortile.
Dobbiamo alimentare la ndstra econo-
mia con le risorse che i flussi ci portano.
Dobbiamo saper rispondere al bisogno di
una metropoli pitt accessibile (soprattut-
to nel costo della vita), perché questa pos-
sa trarre beneficio dalla sua vocazione glo-
bale.
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